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A Work Study of New Product Development 




New product development work is divided into two. One is work to search for a new product 
candidate. The other is work to create the new product candidate searched for. The former work is 
work to find what to create. The latter work contains design work. “A new product candidate 
searched” is the thing of contents in response to consumers and user needs. The expression is shown 
to be expressed in a verbalization form functional expression. 
 






して示す。最後に、新製品候補を探索するための具体的な作業方法を 6 つ挙げる。 
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 3 ．新製品候補の探索作業 
新製品候補の探索作業というのはどのような作業を行うことだろうか。それは、上に述べたように、
新しい機能を備えていると考えられるものであって、しかもニーズがありそうなもの、を探索する作業
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である。この作業をさらに詳しく考えていく。 
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「鉛筆」 ＜ 「鉛筆のようなもの」 ＜ 「鉛筆のような筆記具」 ＜ 「筆記具」 ＜ 「紙に文字や図







































その作業方法の具体的なものを以下に 6 つ挙げる。 
( 1 ) 目的(機能)展開法 
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( 4 ) 欠点を挙げてみる方法 
これは、昔からよく使われている方法で、欠点列挙法ともいう。まず、あるものの欠点をあげる。
そしてその欠点がなくなるように何か工夫を加えることを考えると、それがニーズ探索をしたこと
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